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Imagem 1. Filmagens durante uma demonstracdo de drones em La Maremmana
(Principa Terra, Toscana)

Introducao

A utilizacdo de videos feitos pelos agricultores é uma 6tima
forma de partilhar abordagens inovadoras utilizadas na
exploracdo agricola. A demonstracdo virtual permite
aumentar o acesso as demonstra¢des e diminuir as res-
tricdes de tempo associadas 3 demonstracdo tradicional
na exploragdo.

Os videos estdo a ganhar maior impacto do que os conteu-
dos escritos ou imagens. Com um video bem produzido,
um agricultor é capaz de captar muito mais informacdes
do que a partir de um resumo escrito. Ndo s6 vé um tra-
tor no campo, mas ao mesmo tempo assimila detalhes
sobre as condi¢des do solo, capacidades técnicas, ajuste
do equipamento e facilidade de maquinaria, bem como
as condi¢des de trabalho.

Atecnologia dos smartphones permite gravar em cdmara

lenta e lapso de tempo, com edicdo e corte faceis, bem
como o upload rdpido para a Internet. Para os agricultores,
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é facil assimilar tal contetdo e partilha-lo com os seus
colegas. Por conseguinte, permite aos agricultores divul-
gar os seus interesses e aprender com os seus colegas de
perto e de longe.

Quando os videos est3o incorporados em féruns, no
Twitter, Facebook, YouTube, LinkedIn, pdginas web ou
outros canais de comunicag¢do social, também permitem
a aprendizagem online e oportunidades de trabalho em
rede para agricultores.

Neste documento, definimos 6 passos para organizar
demonstracdes virtuais, desde a definicdo do objetivo até
a divulgacdo e avaliacdo do impacto. Em todo o processo,
este guia oferece dicas e truques concretos e exemplos da
pratica (com cddigos QR para links de videos).



1

Defini¢cao do objetivo
para demonstracoes
virtuais

Tornar explicitos os objetivos da demonstracdo virtual é
fundamental porque determinam todas as outras deci-
sdes que um organizador toma durante a preparacdo e
organiza¢do da demonstracdo virtual. Ter um objetivo
claro e uma mensagem chave ajuda ao sucesso da de-
monstragao virtual.

0 objetivo da demonstracdo deve especificar o que os
organizadores procuram alcan¢ar com a demonstracdo
virtual. Deve comecar por abordar o ‘porqué’ (porque
esta a planear esta demonstracdo virtual?), depois o ‘0
qué’ (o que queremos demonstrar?), e depois o ‘quem’
(Quem é o publico-alvo da demonstracdo virtual?). Estes
trés aspetos em conjunto definem entdo o ‘como’ (como
sera montada a demonstracdo virtual?).

1.1. POR QUE RAZAO ESTA A PLANEAR
UMA DEMONSTRACAO VIRTUAL?

Os videos podem aumentar significativamente o alcance
e multiplicar o impacto das atividades de demonstragao.
Por exemplo, um evento de demonstracdo na exploracdo
agricola sé serd assistido por um ndmero limitado de agri-
cultores, mas um video pode tornar-se viral na Internet e
atingir um publico muito maior. A caixa 1 lista as razdes
mais importantes para produzir videos agricolas por si
préprio.

A utilizacdo de videos tem algumas vantagens. Em pri-
meiro lugar, pode ser utilizado para aconselhar um grande
ndmero de agricultores sobre problemas comuns. Em
segundo lugar, permite a repeticdo de informacdes e
conselhos, para que possa ser recordado mais facilmente
pelo publico. As informagdes ouvidas numa reunido ou
transmitidas por um agente de extens3o podem em breve
ser esquecidas. Em terceiro lugar, a audiéncia pode ser
posta em contacto com agricultores de sucesso ou peritos
agricolas de todo o mundo.
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PORQUE DEVE PRODUZIR VIDEOS
DE DEMONSTRACAO AGRICOLA

Muitas atividades agricolas estdo ligadas a época
do ano, tais como a lavoura ou a colheita.

Um video capta o momento atual e o contetido
torna-se acessivel a um publico mais vasto.

Os videos agricolas sdo populares entre os agri-
cultores. Muitos agricultores até gerem o0s seus
préprios canais no YouTube.

Os videos sdo uma excelente forma de mostrar
3 experiéncia dos praticantes.

0 alcance de tais demonstracdes pode ser signi-
ficativamente alargado com videos.

Os agricultores preferem videos a recursos escri-
tos para os informar sobre um tema ou aborda-
gem especifica.

Depois do Google, 0 YouTube é 0 sequndo maior
motor de busca do mundo.

0 equipamento de video e o software de edi¢do
atualmente s3o baratos e faceis de utilizar.




1.2. 0 QUE DESEJA ATINGIR E
DEMONSTRAR?

O contetdo de uma demonstrag¢do virtual deve ser cui-
dadosamente selecionado de acordo com o que se pre-
tende alcangar com ela. Por exemplo, os organizadores
de eventos de demonstracdo, poderdo querer utiliza-los
para promover futuros eventos, fornecendo um resumo
do que serd demonstrado. Os consultores podem querer
explicar como realizar uma pratica especifica na quinta.

A agricultura oferece uma vasta gama de temas adequa-
dos para videos, incluindo (Imagem 2):

1. Demonstraces de maquinas. Estas encontram-se entre
as atividades de demonstragdo mais populares e alcan-
¢am o maior nimero de pontos de vista no YouTube.

2. Videos de formacdo que s3o filmados no local, ou seja,
no campo, no estabulo ou numa maquina.

3. Tutoriais sobre temas mais complexos sdo realizados
de preferéncia num simples estidio em frente a um
chamado ecra verde (principalmente videos filmados
dentro de casa vs. videos de treino que s3o baseados
em exteriores).

4. Inovagbes praticas e solugdes individuais dos
agricultores.

5. Videos de eventos para transmitir contribuicdes
de conferéncias selecionadas ou impressdes de
conferéncias.

6. Resultados de pesquisa comunicados a vérios interes-
sados. Estes estdo em menos detalhe e muitas vezes
complementam artigos ou teses escritas.

7. Os videos teaser podem ser utilizados, por exemplo,
para anunciar um novo manual ou eventos.

8. Pequenos clipes de video em sites de consultoria agricola
sd0 um complemento precioso para os textos em linha.

1. Demonstragdes de maquinas 2. Videos de formacdo

BIO’

Aktuell

5. Eventos

@ ¢ INE FarmDemo Training i

Gastro-intestinal
nematodes

7. Teaser 8. Adic3o ao texto online

ettes machines 3 bras s

FarmDemo i
Conference L

Brussels 11 May 2022
Register now!

Ses machines sont deconsructon légér e bon marché, e

Imagem 2. Campos de aplicagdo de videos na agricultura, com cddigos QR para ver exemplos de videos do projeto PLAID. (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)
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Outros formatos populares na agricultura s3o blogs de
video (vlogs) nos quais os agricultores documentam e
comentam o seu trabalho na quinta. Osfilmes publici-
tarios, por exemplo para uma loja agricola ou filmes
de imagem para organizagdes, tém outros formatos.
Recomendamos a contratacdo de videdgrafos profissio-
nais para a producdo de filmes de relagdes publicas e
comerciais.

Algumas recomendacdes sobre a escolha de um tema:

« O conteldo atual que é tematico e por vezes sazonal
serd 0 mais atrativo para os telespectadores.

« Terem conta avaria¢do dos tipos de exploracdo (cria-
¢3o de animais, produgdo vegetal, mista, convencional,
bioldgica, etc.) e 0 tamanho da exploracdo (pequena,
grande, média) ao produzir demonstracdes virtuais
(mas dependendo do seu publico-alvo).

« Dé uma breve introducdo de 10 segundos. Ficou
demonstrado que a atenc¢do das pessoas é ganha nos
primeiros 10 segundos. Se o conteldo ndo captar a
sua atencdo neste compromisso inicial, eles tornam-se
frequentemente desinteressados.

« Demonstrar tanto abordagens de toda a exploragdo
como abordagens a 4reas especificas da exploragdo.

« Useum tema simples para comegar, por exemplo, uma
demonstracdo de maquina. Aqui, o enredo é linear, ou
seja, uma maquina apenas segue outra

DICAS

Comece com um tema simples e claramente
definido.

Pergunte-se a si préprio: O filme é realmente
0 meio adequado para este tema?

Considere se o tema fornece material visual
suficiente. Impedir que demasiada informacdo
que ndo pode ser ilustrada seja transmitida
como texto.

Evite os repdrteres!

Descubra a histéria por detrds de um tema.
Contar histérias e evocar emogdes sdo 0s pon-
tos fortes dos videos.

Conhega os seus proprios limites. Deixe os
temas complexos, conceitos, filmes publicita-
rios e de relacdes publicas para os profissionais.
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1.3. QUAL E 0 PUBLICO-ALVO?

O contelido de um video serd diferente em funcdo do seu
publico-alvo. O contelido visual pode ser bom para o envol-
vimento a muitos niveis diferentes, por exemplo, os videos
técnicos sdo bons para explicar como as novas tecnologias
podem ser utilizadas em diferentes situagdes. Assim, um
video poderia incluir conteddo instrutivo mas também
conteddo promocional, por exemplo, para ponto de venda.
Videos de dados e resultados de pesquisa podem ser uti-
lizados para divulgar os resultados do projeto ou podem
mostrar como a pesquisa é traduzida em conselhos praticos
sobre agricultura. Abaixo poderd encontrar exemplos do
tipo de publico e das suas dreas de interesse.

1.3.1. Peer-to-peer (de colega para colega)

Os videos que visam a aprendizagem entre colegas sdo
produzidos por agricultores para informar os agriculto-
res. Estes videos focam-se em material que envolve os
colegas agricultores. As filmagens em video foram geral-
mente feitas por agricultores, ou por vezes por consultores,
para mostrar novas inovag¢des ou técnicas de gestdo que
seriam interessantes para os seus pares. Os videos podem
ser utilizados para informar sobre um aspeto técnico de
maquinaria ou técnicas de criagdo ou gestdo e podem ser
utilizados para reunir interesse ou encorajar 3 discussdo
e o debate ou como tutorial para incitar e auxiliar outros
3 utilizar a tecnologia.

Os intercambios entre colegas ajudam a encorajar a comu-
nicacdo no seio de grupos sociais e ajudam 3 aceitacdo
de inovag¢des nas exploragdes agricolas. Eles encorajam
o desenvolvimento da agricultura sustentdvel através da
experimentacdo de novas técnicas em situagdes agricolas.
Os videos ajudam a fomentar o debate e resolucdo de pro-
blemas criticos para continuar a desenvolver inovagdes e



encorajar a utilizagdo de novas tecnologias para situacdes
especificas na exploragdo agricola onde sdo necessérias
solucdes 3 medida. Muitas vezes as questdes regionais
podem ser exploradas através da visualizacdo e acompa-
nhamento da discussdo sobre as redes sociais. Do mesmo
modo, é possivel o intercdmbio de regides e solucdes inter-
sectoriais nos casos em que um debate presencial teria
sido improvavel.

Os videos destinados a outros agricultores precisam de
ilustrar e fornecer detalhes adicionais a uma abordagem
ou método agricola especifico, bem como abordagens
e sistemas agricolas globais. As dreas de interesse para
outros agricultores incluirdo a forma como a abordagem
foi implementada, como é transferivel para a sua explo-
racdo agricola, os beneficios, e as barreiras ou desafios a
implementag3o da abordagem.

Os videos para agricultores devem centrar-se numa forte
visualiza¢do do tema, incluindo maquinas em acdo, cul-
turas, animais, etc. Os agricultores querem ver solucdes
praticas em outras quintas. Sempre que possivel, utilizar
outros agricultores como testemunhos. Deixem-nos falar
sobre as suas experiéncias, o seu sucesso, mas também
sobre as dificuldades com que se depararam. Diferentes
opinides sobre um tema aumentam a atratividade e a
credibilidade do seu video. No entanto, as declaragdes
devem ser muito concisas e claras.

1.3.2. Politica

Os videos destinados a politica devem destacar a transfe-
ribilidade de uma abordagem, a forma como esta aborda-
gem/ensaio agricola pode ter impacto na politica e como a
politica pode ser alterada para influenciar/valorizar ainda
mais as praticas agricolas em toda a Europa. Os videos
dirigidos aos decisores politicos podem visar temas mais

amplos, por exemplo, o efeito de uma mudanca na gestdo
agricola e o seu impacto na biodiversidade. Estes videos
podem ter uma visdo mais ampla sobre como toda uma
comunidade agricola pode ter impacto na comunidade
em geral e podem ser uma boa base para provocar um
debate mais amplo. Do mesmo modo, os videos com obje-
tivos politicos podem destacar aspetos benéficos de uma
mudanga na pratica agricola e ajudar a encorajar mais
mudancas que s3o benéficas para todos.

1.3.3. Pesquisa

Os videos sdo ideais para divulgar os resultados da inves-
tigacdo. No entanto, tenha em conta que um minuto de
video corresponde a cerca de 100 palavras faladas. Assim,
um video sobre pesquisa estard em muito menos detalhe
em compara¢do com um artigo escrito. Mas é ideal para
complementar artigos e para incitar o espectador a ler
um artigo.

Existem vdrias abordagens sobre como utilizar o video
sobre resultados de investigacdo; por exemplo como um
curto e simples video teaser de 30 a 45 segundos, no qual
o investigador explica os seus principais resultados. Os
chamados videos teaser podem ser utilizados nos meios
de comunicagdo social e para estabelecer uma ligagdo
com o jornal original.

A pesquisa também pode ser apresentada de uma forma
mais extensa (estilo de palestra). A forma mais facil seria
filmar uma palestra publica. No entanto, a qualidade
destes videos de palestra ndo é muitas vezes satisfatoria
(sala escura com projetor), e os videos sdo muitas vezes
demasiado longos. Portanto, recomenda-se produzir
videos de investigacdo separadamente: ou num local
que se enquadre no tema de investigacdo, por exemplo,
num laboratério, num estdbulo ou num campo, ou filmar
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dentro de um esttdio simples com um ecrd verde. Ambas
as abordagens tém as suas vantagens e desvantagens. O
local exterior pode ser mais auténtico, especificamente
se objetos relacionados com a sua investigagdo puderem
ser demonstrados. Os videos no interior permitem con-
trolar melhor o ambiente (som, luz), e com o ecrd verde
os graficos técnicos podem ser inseridos e explicados
como um tutorial.

Se o publico-alvo forem outros investigadores, concen-
trem-se nos resultados mais importantes. Simplificar grafi-
cos e tabelas utilizadas em artigos escritos ou artigos, uma
vez que o espectador ndo terd tempo para compreender
graficos demasiado complexos. Os métodos aplicados na
pesquisa também podem ser interessantes para serem
mostrados num video.

Se os resultados da investigacdo tiverem uma forte rele-
vancia pratica ou tiverem sido realizados em conjunto
com profissionais, os videos s3o a ferramenta ideal para
mostrar a abordagem com diversos atores, e para obter o
interesse dos agricultores e consultores. Neste caso, um
local ao ar livre pode ser a melhor escolha. Mais uma vez,
ndo sobrecarregue o video com demasiadas informacdes!
Se os videos forem carregados no YouTube, os profissio-
nais podem pedir mais detalhes na sec¢do de comentarios.

1.3.4. Pablico geral

Os agricultores gostam de envolver o publico em geral
para os ajudar a compreender a importancia da comuni-
dade agricola na producdo dos alimentos que compram
para alimentar as suas familias. Os videos que promovem
a producdo sustentdvel de alimentos sauddveis s3o bem-
-vindos para encorajar o publico em geral a comprar e
apoiar alimentos que s3o produzidos de forma sustentdvel.
Muitas vezes os produtos agricolas produzidos de forma



sustentdvel e produzidos de acordo com a ética comunita-
ria tém um prémio mais elevado e os videos de promogdo
destes alimentos sdo utilizados para encorajar o publico
3 apoiar estes alimentos. O publico em geral pode ndo ter
conhecimento de abordagens, técnicas ou termos agrico-
las especificos, pelo que a linguagem utilizada no video
e nas filmagens mostradas precisa de refletir este ponto.

As 3reas de interesse para o publico em geral serdo mais
gerais em comparagdo com outros publicos agricolas,
politicos e de investigacdo e podem incluir, como uma
abordagem demonstrada ird afetar o ambiente e a dis-
ponibilidade de alimentos.

1.3.5. Criancas

Algumas criancas desconhecem “de onde vém os seus
alimentos”. Os videos podem ajudé-las a compreender a
fonte dos seus alimentos e a forma como os alimentos sdo
produzidos. Estes videos precisam de ser dirigidos especi-
ficamente a eles, uma vez que a sua compreensdo esta a
um nivel diferente e videos curtos e eficazes promoverdo
o envolvimento e conduzirdo a uma maior aceita¢cdo de
opgdes sauddveis para escolhas alimentares 3 medida
que crescem. Os temas que consideram interessantes sdo
frequentemente mais diversificados do que os telespecta-
dores de maior idade, embora o seu nivel de atencdo seja
elevado durante um periodo de tempo limitado.

2

Preparacao de
um video para
demonstracoes
virtuais

2.1. ESCOLHA DE UMA EQUIPA DE
PRODUCAO

Aequipa de producdo de video pode constituir uma diversi-
dade de intervenientes, tais como universidades, institutos
cientificos e de investigag¢do, servicos de extensdo, empre-
sas privadas, organizacdes de agricultores ou servicos publi-
cos. A colaboragdo entre uma diversidade de intervenientes,
tais como agricultores, conselheiros e cientistas, pode ser
um desafio devido aos seus diferentes antecedentes profis-
sionais, competéncias, bases de conhecimento, prioridades,
rotinas de trabalho, e motivagdes. Para que este esforco seja
bem sucedido, é importante definir termos de referéncia
claros e um tema, conteldo e divisdo do trabalho mutua-
mente acordados.

Cada projeto de video de demonstracdo é Unico e ter a

equipa certa no lugar é crucial para o seu sucesso. Com
as pessoas certas 3 bordo, aproveitard ao maximo o seu
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tempo, e no final receberd um video melhor. E importante
conhecer os seus préprios limites. Deixe os temas comple-
X0s, conceitos, filmes publicitarios e de relagdes publicas
para os profissionais.

Quando se trata de decidir sobre o tamanho da sua equipa
de producéo de filmes, o que estd realmente a decidir
é quantos especialistas precisa para criar um video de
demonstracdo de sucesso. Isto dependerd da complexi-
dade do projeto. Pelo menos as seguintes fungdes devem
ser cobertas na sua equipa:

1. Funcionamento do diretor e da cdmara. Para quase
todos os projetos, uma equipa de 2 homens (1 dire-
tor e 1 operador de cdmara) é a melhor configuracdo
de base. O operador de cdmara pode dedicar toda a
atencdo a qualidade daimagem e do som. O realizador
pode liderar as filmagens, orientar os apresentadores,
entrevistados ou atores, e certificar-se de que tudo
corre de acordo com o planeado. E também uma boa
ideia ter duas pessoas experientes a cargo da filma-
gem. Isto torna mais facil decidir que fotografias sdo
necessarias para as imagens complementares (ver
também o “B-Roll” na sec¢do 7.4). Asimagens ajudam
3 dar mais estilo ao material e podem dar vida a videos
simples.

2. Apresentadores. O apresentador deve ser capaz de
explicar as coisas clara e concisamente. Isto poupa
muito trabalho na pés-producdo e é o melhor pré-
-requisito para um video bem sucedido. Sempre que
possivel, utilize uma série de intervenientes (investiga-
dores, conselheiros, agricultores, incluindo jovens agri-
cultores e agricultoras) a quem s3o colocadas questdes
relevantes e que acrescentam valor a qualquer texto
escrito em linha.



2.2. ESTRUTURAR O CONTEUDO

Uma vez selecionado o tema, este deve ser resumido e
especificado mais pormenorizadamente. Por exemplo,
o tema principal “Biodiversidade na agricultura” pode
ser transformado em “Criagdo de 3reas para promover a
biodiversidade numa exploragdo agricola” ou ainda mais
especificamente “Plantar sebes” ou “Manter sebes”. Como
regra geral, apenas um tema deve ser tratado por video.
Além disso, devem ser definidos os elementos orientados
para a acdo que pretende incluir no seu video.

E importante anotar os pontos mais importantes que
deseja transmitir ao publico. Primeiro, como palavras-
-chave e depois como frases formuladas. Estes dados
fornecem uma primeira indicagdo da duracdo do video.
Como regra geral: 100 palavras fazem 1 minuto de filme.

O conteldo formulado deve entdo ser estruturado. A
estrutura basica para todos os formatos de video inclui
um inicio (introduc¢do), uma parte principal e um final
(outro) (Imagem 3):

¢ A introducdo introduz o tema e a sua relevancia.
Durante os primeiros 30 sequndos, o espectador deve
compreender porque é que vale a pena ver este video.
Além do tema, o orador principal e, se necessario, 0
local também deve ser introduzido.

e A parte principal apresenta solu¢bes ou recomenda-
¢bes de acdo. E muitas vezes Util dividir a parte princi-
pal em capitulos curtos.

¢ 0O fecho tira uma breve conclusdo e/ou refere-se a
outras fontes de informacdo (chamada para ac3o).

Imagem 3. Estrutura bdsica de um pequeno video de 2-3 minutos. A complexidade do tema determina se é necessaria uma subdivisdo adicional na parte principal.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Explique ao Definir mensagens principais Conclus3o,

espectador...

chamada para

Estruturar o tema dividindo-o em subcapitulos o
acao,

0 tema e porque é

S EYERIG
e/ou testemunho

O que ele/ela vai
aprender neste
video

INTRODUCAO 30" PARTE PRINCIPAL 90" FECHO 30"

Imagem 4. Vantagens e desvantagens do apresentador e do narrador.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Apresentador ‘ « Eficiente « Pessoa adequada
« Auténtico « Bom planeamento
:Hl: « Sem corre¢des posteriores
« Edic3o consome demasiado tempo
Narrador « Correcdo anterior «Voz adequada
§ « Formulacdo precisa « A escrita precisa de mais tempo

Combinagdo: moderador e narrador
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2.3. ORADOR, APRESENTADOR OU
INSER(;OES DE TEXTO

Uma vez determinado o conteldo, tem de ser tomada
uma decisdo sobre quem ird contar a histéria. Esta pode
ser uma ou varias pessoas. No caso de videos agricolas,
por exemplo, podem ser considerados agricultores, inves-
tigadores ou consultores. Como especialistas, eles podem
transmitir o contetdo de uma forma auténtica e credivel.

Uma alternativa é ter os pontos principais escritos e depois
lidos por um narrador como voz-off. Ambos os métodos
tém vantagens e desvantagens (Imagem 4). Mas muitas
vezes s3o narradores e as vozes originais dos peritos s3o0
combinadas.

Em videos curtos, as imagens também podem ser com-
plementadas com curtas inser¢des de texto ou legendas.
Especificamente, nas redes sociais, os videos sdo frequen-
temente vistos sem som, o que torna as legendas muito
vantajosas.

7 5%

2.4. PLANEAMENTO DE A-ROLLE
B-ROLL

E importante planear o video tanto a nivel de narrador
como de imagem, independentemente de o contetdo ser
narrado por uma pessoa entrevistada ou por um narrador.
0O nivel do narrador é também conhecido como o A-Roll.
0 nivel da imagem é referido como rolo B ou filmagem
(Imagem 5).

Uma vez decidido o que o narrador vai dizer, é necessario
planear as imagens apropriadas para complementar o
nivel do narrador. Uma boa preparacdo permite filmar
todas as imagens necessarias no mesmo dia de filmagem.
Se houver lacunas no planeamento, o material deimagem
existente - fotos ou clipes - poderd ter de ser utilizado. E
importante listar todas as imagens de que necessita para
garantir que ndo se esquece de nada durante as filmagens.
A figura 6 mostra um modelo para um esboco.

Imagem 5. A espinha dorsal de um video é o A-Roll, ou seja, as declaracdes essenciais de um entrevistado. Com o B-Roll, ilustra-se o que foi dito.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)
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Imagem 6. Modelo para um esbogo para planear um video.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Esboco para o Video (titulo):

Formato: _apresentador _narrador _apenas titulos _outros
CONTEUDO 100 PALAVRAS 1 MINUTO NIVEL DA IMAGEM
Introducdo Explicar o problema, dizer o que serd mostrado no video por exemplo, apresentacdo do agricultor, colheita

Palavras-chave:

Tempo estimado:

Parte principal: Explique a sua inovacdo passo a passo por exemplo, mdquinas em a¢do, detalhes, fotos

Palavras-chave:

Tempo estimado:

Outro: recomendacgdes, chamada para a¢do, declarac¢bes de agricultores, etc.

Palavras-chave:

Tempo estimado:
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2.5. EQUIPAMENTO

2.5.1. Camara

Pode escolher entre smartphones, cdmaras de video ou
camaras fotograficas com funcdo de video (Imagem 7).

Hoje em dia, os smartphones tém normalmente uma
excelente cadmara fotografica incorporada. No entanto, a
luz solar intensa, o controlo da imagem no ecr3 é dificil. E
importante lembrar de filmar sempre em modo paisagem
se utilizar um smartphone. Para mais informagdes sobre
como transformar o seu smartphone na cdmara de video
perfeita, clique no endereco URL seguinte:
https://www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

As camaras de video s3o totalmente concebidas para filmar.
S3o faceis de manusear e requerem pouca pratica. Oferecem
um ecrd ajustavel, 0 que é uma grande vantagem sob luz solar
intensa. Cdmaras de video com visores e oculares oferecem
um controlo de imagem ainda melhor. A lente para ampliar é
outra vantagem em comparagdo com os smartphones.

As cdmaras (cdmaras reflexo e compactas) com fungio de
video também oferecem uma excelente qualidade de ima-
gem. No entanto, o manuseamento, e mais especificamente
a concentracdo, requer mais pratica do que com as cdmaras de
video. Importante para todos os tipos de cdmaras é certificar-se
de que podem ser ligadas a microfones externos e a um tripé.

CONSIDERI&;ﬁES PARA A COMPRA
DE UMA CAMARA FOTOGRAFICA

Primeiro ganhar experiéncia com o equipa-
mento existente.

Alugue camaras e veja o que melhor se adapta
3s suas necessidades.

As camaras de video com boa qualidade de
imagem est3o disponiveis 3 partir de 300 €.

Certifique-se de que tem entradas para um
microfone externo e auscultadores.

Depende do seu or¢camento se comprar uma
camara com resolucdo Full HD ou 4K. A edicdo
de video em 4K requer um computador mais
potente e mais espago de armazenamento.

Imagem 7. Smartphone, cdmara de video ou
cdmara fotogréafica: a qualidade da imagem é
boa para todos eles. A escolha do dispositivo
certo é determinada pela aplicagdo,
orcamento e preferéncia pessoal.

(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)
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2.5.2. Tipos adicionais de cdmaras
adequadas para a agricultura

Apresentamos aqui trés tipos de cdmaras que sdo particu-
larmente adequadas para a produg¢do de videos agricolas
(Imagem 8). No entanto, ndo fazem parte do equipamento
basico para principiantes.

As “action cams” (cdmaras de a¢do) fornecem imagens
espetaculares quando montadas num trator ou maquina
na caixa de prote¢do a prova de pd e resistente a choques
fornecida. A qualidade da imagem é normalmente muito
boa, mas a qualidade do som é fraca. Poderd decidir utili-
zar equipamento de grava¢do dudio separado em simul-
taneo para obter uma melhor qualidade sonora.

Os drones com boas cdmaras e boas caracteristicas de
voo estdo disponiveis a partir de 600 €. O Mavic Air by DJI,
por exemplo, é leve, pequeno e facil de operar através de
smartphone. S3o Uteis para filmar fotografias aéreas de
campos, maquinas, rebanhos de animais ou edificios agri-
colas que permitem melhorar cada video. O espectador
obtém uma excelente visdo geral do local do evento. No
entanto, as gravacdes de drones sé devem ser utilizadas
onde faz sentido. Além disso, o piloto do drone deve asse-
gurar-se de que os utiliza dentro das leis/regulamentos de
v00. A base legal para os drones é especifica de cada pais e
varia na sua restritividade. E essencial consultar o gabinete
de informagdo oficial do pais em questdo antes da sua
utilizagdo. Para um resumo da legislagdo sobre drones
em diferentes paises europeus veja aqui. No entanto, em
todos os paises é proibido sobrevoar grupos de pessoas
com drones. Por exemplo, se quiser filmar demonstragdes
em maquinas na exploracdo agricola com drones, deve
fazé-lo antes ou depois da chegada dos visitantes.


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Imagem 8.

Popular na agricultura: Actioncams,
drones e cdmaras de 360°.

(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Outra desvantagem dos drones é que as gravagdes sono-
ras ndo sdo possiveis. Uma dica pode ser a de contratar
um piloto de “hobby drone” dos seus amigos em vez de
comprar o seu préprio drone, ou de perguntar as crian¢as
e adolescentes que tém mais experiéncia com “joysticks”
do que alguns adultos.

Camaras de 360°: Um video padrdo é captado com uma
Unica lente e d3 ao espectador uma visdo ‘plana’ do objeto
que estd a ser visto. o video 360° é filmado com uma
cdmara especializada que utiliza 2 lentes de olho de peixe
para captar vistas em todas as dire¢des em simultdneo.
Isto permite a um espectador mover o angulo/posicdo de
visualiza¢do durante o video. Assim, na pratica durante
o0 video, o espectador pode mover a sua orienta¢do para
olhar para aspetos diferentes, por exemplo, para cima,
para baixo e em volta, mas n3o é possivel fazer zoom
in ou alterar a posicdo original do video. as camaras de
360° oferecem ao espectador uma experiéncia espacial
abrangente, que é controlada pelo préprio espectador no
ecrd ou por meio de 6culos RV.

H4 varias opgdes de visualiza¢do para gravagdes de 360°.
Os videos sdo ideais para serem vistos utilizando auscul-
tadores de Realidade Virtual ou para um formato mais
prontamente disponivel utilizando um telefone Android
e auscultadores de cartdo (google) (Imagem 10). Isto da
30 espectador uma experiéncia imersiva de realidade
virtual e o video pode ser navegado usando movimen-
tos de cabeca. O espectador pode mover-se 3 volta do
video para mudar a posicdo de visualizagdo, movendo a
cabeca. Os videos também podem ser alojados num canal
YouTube e visualizados utilizando o navegador cromado
para permitir ao espectador mover-se dentro do video uti-
lizando um PC ou computador portatil padrdo e controlo/
navegacdo com o rato. Existe um potencial significativo na
area dos cursos de formacdo virtual e das visitas virtuais.
Contudo, produzir videos de realidade virtual requer tanto
experiéncia como bom planeamento.
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DICAS PARA A UTILIZACAO DE DRONES

A base legal para os drones é especifica de
cada pais e varia na sua restritividade.

Este blog d3 uma boa visdo geral dos
regulamentos em diferentes paises europeus
http://dronerules.eu/en/recreational

regulations

Consultar o gabinete de informagdo oficial
do pais antes da utilizacdo do drone.

Imagem 9. Cdmara Ricoh Theta V 360°
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Imagem 10. Auscultadores em cartdo PLAID a ser demonstrado em DATagri,
Espanha. (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

an

2.5.3. Microfone

Um bom som é t3o importante como uma boa imagem.
Especificamente para entrevistas, os microfones integra-
dos de cdmaras de video e smartphones n3o satisfazem
este requisito. A medida que a distancia entre a cdmara e a
fonte sonora aumenta, a qualidade sonora diminui rapida-
mente. Além disso, o ruido ambiente ou o vento estragam
frequentemente tais gravag¢des sonoras. A solucdo aqui é
a utilizacdo de um microfone externo.

Os microfones com liga¢des por cabo e microfones sem
fios estdo disponiveis em varias classes de preco (Imagem
11). Também fazemos a distin¢do entre microfones de
lapela e microfones de m3do. Os microfones de lapela sem
fios so bem adequados para contextos agricolas. A pessoa
filmada pode mover-se livremente e usar as suas maos
para mostrar e demonstrar as coisas. O microfone sem
fios Rodelink oferece uma rela¢do prego-desempenho
muito boa e custa cerca de 300 €.

Eimportante controlar sempre 0 som através de ausculta-
dores. Pode acontecer que haja ruido, que a bateria esteja
vazia ou que se tenha esquecido de ligar um microfone
sem fios. Ao comprar uma cdmara de video, certifique-se
de que existem entradas para o microfone e auscultado-
res (Imagem 11, 3 direita). Infelizmente, estas ligagdes
sé estdo disponiveis para alguns modelos no segmento
do consumidor.

Outra vantagem dos microfones externos é a utilizacdo de
um corta-vento de pele sintética que ajuda a evitar ruidos
de ruido que tornam as gravacdes sonoras inutilizaveis
mesmo em ventos fracos. Para além de um microfone de
lapela, recomendamos também um microfone de mao.
Isto é necessario quando as entrevistas tém de ser condu-
zidas em situagBes com muito ruido ambiente.

Imagem 11. Esquerda: microfones simples com cabos para smartphones ja estdo disponiveis a partir de 20 €. Meio: a ligagdo de rddio RodeLink oferece uma boa
relagdo preco-desempenho. Certo: 30 comprar uma cdmara de video, certifique-se de que existem ligacdes para microfone (tomada vermelha) e auscultadores

(tomada verde). (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)
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2.5.4. Tl‘ipé Imagem 12. Mdltiplas opgdes de tripé. (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Os videos tremidos parecem pouco profissionais e esgo-

tam o espectador. Por conseguinte, deve ser sempre utili-

zado um tripé. H3 uma variedade de opg¢des que podem

ser utilizadas, incluindo (Imagem 12):

¢ Assondassimples para smartphones estdo disponiveis
3 partir de 20 €.

e Estabilizadores Gimbal que produzem movimentos
especificamente suaves e dindmicos (“cdmara fixa”)

¢ Umtripé de ombro ou um monopé sdo recomendados
para muitas mudancas de localizagdo quando ndo ha

tempo para a instalacdo de. -
O tripé é a solucdo ideal para muitas aplicacdes. Gragasa  Fixacdo para smartphones Estabilizador Gimbal Aparelho de ombro para Tripé com cabeca de video
uma cabeca de video especial e com um pouco de pratica, VideoCam

permitem captacdes estaveis.
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3

Obstaculos
potenciais

3.1. ORCAMENTO

As cdmaras de video com boa qualidade de imagem est3o
disponiveis a partir de 300 €. S3o necessarios mais 100-
300 € para um microfone externo e um tripé. Se tiver um
or¢amento limitado, poderd querer comprar equipamento
usado. Se 0 seu orgamento permitir, uma cdmara com
resolucdo Full HD ou 4K é preferivel, mas requer um com-
putador mais potente com mais armazenamento para edi-
tar filmagens de 4K. Isto pode condicionar a sua utilizac3o.

3.2. EDICAO DE HARDWARE

Para um processo de edi¢do suave, 0 seu computador deve
ter pelo menos 8 GB, melhor 16 GB de RAM. Os requisitos
minimos sdo normalmente indicados se se comprar um
software de edi¢do. Recomenda-se também a utilizacdo
de espaco de armazenamento externo.
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3.3. EDICAO DE SOFTWARE

Hé muitos programas de software de edi¢do disponiveis
no mercado. Est3o disponiveis programas gratuitos como
o iMovie em dispositivos Apple, Movie Maker para PC ou
programas abrangentes como o Hitfilm ou Shotcut.

No entanto, recomendamos a utilizacdo de programas
3 pagar na gama de pregos entre 50 e 100 €, tais como
o Adobe Premiere Elements. Com programas gratuitos
atinge rapidamente os seus limites e os extensos progra-
mas gratuitos como o Hitfilm s3o muitas vezes demasiado
complexos para serem utilizados por principiantes.

3.4. LICENCAS

A musica de fundo adequada pode enriquecer os videos,
mas a musica deve ser utilizada com parciménia. Sé
pode ser utilizada musica livre de direitos autorais. O
YouTube oferece uma grande selecdo de musica livre
de royalties na sua biblioteca de 3udio. Pegas musi-
cais populares aparecem repetidamente em videos do
YouTube e v3o-se desgastando gradualmente. Para
maiores exigéncias, a musica pode ser comprada a for-
necedores de pagamento tais como audiojungle.net ou
precos premiumbeat.com variam entre $20 3 $50 por
peca de musica.

3.5.IDIOMA

Geralmente recomendamos que os protagonistas falem
na sua lingua materna. Como consequéncia, s3o0 necessa-
rias traducdes para projetos transnacionais. Isto pode ser
feito ou por uma voz-off ou por legendas. Para ambos, é
necessario criar uma transcricdo de tudo o que é dito na
lingua original. A extens3o apropriada para as legendas é


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com

WVT ou .SBV ou T.XT. A transcricdo pode entdo ser tradu-
zida para outras linguas e depois ser lida por um orador
ou ser inserida como legenda no YouTube.

O tempo necessario para transcrever um minuto de video
varia entre 0,5 a 1 hora, dependendo da complexidade do
tema e da experiéncia da pessoa que transcreve. Para a
insercdo de legendas no YouTube, sdo necessarios cerca de
10 minutos por minuto de video. Pode-se concluir que, se a
traducdo fizer parte do projeto, os videos devem ser o mais
curtos possivel, pois o tempo necessdrio para a traducdo
aumenta linearmente.

Assegurar que a linguagem utilizada tanto como transcri-
¢80 como na lingua nativa ndo seja demasiado complexa
ou cientifica que possa ndo ser compreendida pelo publi-
co-alvo. As abreviaturas ndo devem ser utilizadas a menos
que sejam bem conhecidas e facilmente interpretadas.

3.6. TEMPO

Os videos podem levar vérias horas, se ndo dias, a produzir,
pelo que os criadores de videos podem ser limitados pelo
tempo de que dispdem para produzir um video.

Em média, o planeamento de um video demora entre 1-2
horas, a prépria filmagem entre 1 e varias horas e a edi-
¢do é a que leva mais tempo. Como regra geral, o tempo
necessario para editar um video de 5 minutos é de cerca
de 1 dia. Noinicio, sem pratica, pode levar mais tempo.

3.7. COMPETENCIAS

A falta de conhecimentos ou experiéncia na cria¢do de
videos pode dissuadir as pessoas de criarem 0s seus pré-
prios videos. Pode também afetar a qualidade global e

0 tempo necessdrio para produzir um video. Por conse-
guinte, éimportante seqguir a pratica na criagdo de videos,
antes de produzir qualquer um que serd partilhado com
0 publico-alvo. Sempre que possivel, devem ser sequidas
sessdes de formacdo ministradas por profissionais para
obter as competéncias e a confianca necessarias para
produzir videos.

3.8. TAMANHO DO FICHEIRO

Quando comecar a filmar imagens de video, deve lem-
brar-se de parar de filmar de vez em quando para garantir
que os ficheiros ndo se tornam demasiado grandes. Por
exemplo, um ficheiro de video de 20 minutos a partir de
uma cdmara de boa qualidade poderia facilmente atingir
otamanho de 9 GB. Este tamanho de ficheiro é dificil de
transferir e, portanto, de processar. Se o computador por-
tatil/computador tiver um espaco limitado de RAM/disco,
é possivel que o computador seja extremamente lento ou
que ndo consiga completar a tarefa. Os ficheiros maiores
sdo também mais dificeis de editar em comparagdo com
ficheiros pequenos com menos filmagens.

Por esta raz3o, é apropriado parar de gravar apds 5 minu-
tos durante alguns segundos antes de retomar a grava-
¢3o para gravar novamente. Tenha em mente que se 0s
ficheiros de video forem demasiado curtos (inferiores a 2
minutos), isto dificultard o seu processamento e necessi-
tard de mais tempo e esforco durante o processo de edi¢do
para montar as filmagens do video.

3.9. TAMANHO DO CLIPE
O tamanho do clipe é muito importante de se pensar.

Antes de comecar a processar filmagens, verifique se
tem espaco suficiente no disco do seu computador/laptop.
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Significa pelo menos 2 GB de espaco livre para a realiza¢do
de video. Deve ter em mente que terd varios videoclipes
antes de finalizar o Gltimo. Um videoclipe processado com
2 minutos de duracdo é de cerca de 200 MGB.

3.10. ETICA (CONSENTIMENTO)

Antes de filmar, a UE obriga-se a obter o consentimento
livre e informado daqueles que (instalac¢des) serdo fil-
mados (por exemplo, o manual em linha do Portal do
Participante da CE H2020). O consentimento pode ser
dado oralmente, por escrito ou eletronicamente. Quando
apropriado, devem ser fornecidas aos participantes fichas
de informag3do, mencionando o objetivo, método, risco e
beneficios da investiga¢do e a utilizacdo planeada dos
dados para lhes permitir tomar uma decisdo informada e
clara de dar o seu consentimento. O consentimento pode
ser dado através do preenchimento de um curto formulé-
rio de consentimento esclarecido, assegurando que o par-
ticipante compreendeu a utilizagdo dasimagens, sabe que
pode retirar o consentimento em qualquer altura e retém
o direito das filmagens, embora permita que o projeto
utilize os dados capturados ou processados (Imagem 13).

Quando se trata de eventos em massa, é irrealista consi-
derar a obten¢do de consentimento informado de todos
os participantes, pelo que é necessario informar os partici-
pantes que as filmagens estdo a ser realizadas e qualquer
pessoa que ndo queira ser capturada nas filmagens deve
dar-se a conhecer 3 equipa de gest3o. A pratica comum
é emitir a esta pessoa um crach3d colorido para usar. Isto
assegura que ou as filmagens ndo sdo tiradas se o crachd
for visivel, ou ao editar qualquer filmagem com alguém a
exibir o crachd ndo é utilizado ou editado.


http://T.XT

Imagem 13. Exemplo de um formulario de consentimento esclarecido
(Com base no material disponivel 4.3-PLAID)

Formulario de consentimento de gravacdo fotografica, video ou dudio NEFERTITI

Eu, (nome completo da pessoa), autorizo
3 utilizagcdo da minha imagem ou voz, ou ambas, pelos membros do projeto do consércio
NEFERTITI. Aimagem pode ter sido captada quer por grava¢do de video quer por fotografia.

« Concordo que todas essas imagens, gravagdes de video ou 3udio e qualquer reproducdo das
mesmas permanecerdo propriedade do autor e que o projeto NEFERTITI poder3 utilizar a
imagem como entender.

« Compreendo que estas imagens possam aparecer publicamente como parte do website do
NEFERTITI e/ou outros materiais de marketing relacionados com o projeto.

« Entende-se que este material sera utilizado de forma legitima e ndo se destina a causar
qualquer dano ou embaraco indevido 3s partes envolvidas.

Assinatura: Data: / /

Este projeto é financiado no dmbito do programa da Unido Europeia Horizon 2020 research and innovation programme
30 abrigo do acordo de subvencdo ne 772705.
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A

Producdo de um video
para demonstracoes
virtuais

4.1. FILMAGEM AS IMAGENS

4.1.1. Filmagem de A- e B-Roll

Durante a filmagem do préprio video é também Util pensar
em ambos os niveis A- e B-roll, respetivamente. A parte que
se filma primeiro depende da situacdo. Por exemplo, para
uma demonstra¢cdo de uma maquina, normalmente fil-
mam-se primeiro as maquinas “em acdo”, ou seja, imagens
de filmagens ou o rolo B. Isto inclui detalhes e fotografias
longas, m3os a examinar o solo trabalhado, pessoas em
redor das maquinas, etc.

Normalmente ndo é recomendado filmar o comentdrio
30 vivo que o demonstrador faz para os participantes da
demonstragdo na exploragdo como um A-Roll. Isto porque
3 qualidade do som é muitas vezes de qualidade dema-
siado baixa e as explicagbes sdo normalmente demasiado
longas. Portanto, se possivel, o comentario explicativo
deve ser registado numa etapa separada como uma entre-
vista com uma pessoa competente (se possivel, esclarecer
quem e o que serd dito durante a preparacdo).

Idealmente, o comentador deveria ser capaz de explicar as
maquinas individuais diretamente em frente das maquinas.
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O perito descreve os métodos de trabalho, vantagens e des-
vantagens das maquinas agora apresentadas. A pessoa deve
falar no presente tempo e formular as frases como se esti-
vesse a comentar o assunto em direto. Isto soa entdo como:
“Aquivemos maquina XY...”, “Como podem ver, funciona um
pouco menos profundamente do que maquina XY...".

Isto assegurard que os comentdrios se encaixem exa-
tamente por detrds das fotografias das maquinas. Para
permitir que o orador veja primeiro a3 maquina em funcio-
namento nas condigdes atuais, 0 comentario é geralmente
gravado apenas ap6s a demonstracdo.

Noutras situagdes, por exemplo, quando um agricultor
explica um processo de rotina, o comentario explicativo
("A-roll”) pode ser registado primeiro e asimagens ilustra-
tivas (“B-roll”) podem entdo ser filmadas. Se o comentador
pode mostrar a¢des, falar e agir s3o muitas vezes solucdes
ideais. A fim de poder editar tais gravacdes bem depois, o
comentario deve ser registado como um todo sem acdo.
Posteriormente, os detalhes da a¢do sdo filmados.



4.1.2. A-Roll: 10 dicas para a realizacao
de entrevistas

Um comentario explicativo é frequentemente registado
sob a forma de uma entrevista. Aqui est3o algumas dicas
para a realiza¢do de entrevistas.

1. Ambiente descontraido. Assegure sempre um
ambiente descontraido entre si e a pessoa que estd a

entrevistar.

2. Sentado ou de pé. Normalmente a pessoa a ser entre-

vistada deve permanecer de pé. Sentar-se sé é reco-

mendado durante longas entrevistas, bem como para
pessoas que se mexem muito.

3. Composi¢do da imagem. Na entrevista, a linha do
olho deve estar na terceira linha superior da imagem
(regra dos tercos). Se a linha do olho for mais baixa, a
pessoa parece anormalmente pequena (Imagem 14).
Certificar-se de que a pessoa a ser entrevistada parece
profissional (penteado, vestuario, etc.).

4. Direcdo da visdo. O entrevistado ndo deve olhar
diretamente para a cdmara, mas sim um pouco para
além dela, para os olhos do entrevistador. Apenas se 0
entrevistado tiver um papel de moderacdo deve olhar
diretamente para a cdmara.

5. Totalmente automatico. Se a entrevista for realizada
por apenas uma pessoa (cdmara e conducdo simulta-
nea da entrevista), é aconselhdvel montar a cémara
num tripé e operd-la em modo totalmente automa-
tico. Esta é a Unica forma de se poder concentrar total-
mente N3 pessoa a entrevistar e no conteldo do que
é dito.

6. N&ao desligue a cdmara. Recomendamos que deixe a
cdmara passar por toda a entrevista. Ligar e desligar
a cdmara vai distrai-lo e pode aumentar o nervosismo
de cada vez. Além disso, h o risco de se esquecer de
o ligar.

7. Silencioso aceno de cabeca. Durante as filmagens,
o foco deve ser sobre o entrevistado e o contelido.
Comunicar por contacto visual e ndo verbalmente, por
exemplo, acenando com a cabeca. O entrevistador ndo
deve fazer quaisquer comentarios intermédios como

“Sim”, enquanto a pessoa a ser entrevistada estiver a
falar. N3o podem ser removidos.

8. Declaracbes de crise. Muito poucas pessoas con-
seguem descrever algo de forma concisa e precisa.
Por conseguinte, recomenda-se planear pelo menos
duas rondas. O primeiro serve para obter uma visdo
geraldo tema e para reduzir o nervosismo. A sequnda
ronda centra-se nos aspetos relevantes e formula-os
da forma mais concisa possivel.

9. Integrar a pergunta na resposta. A fim de poupar
tempo, a questdo é muitas vezes cortada na pds-pro-
ducdo. Para que o espectador possa compreender o
contexto, o entrevistado deve integrar a palavra-chave
da pergunta na sua resposta.

10. Acompanhamento sem insistir. Se as perguntas
ndo forem respondidas de uma forma otimizada, é
necessdrio dar seguimento. Os disparos individuais
devem ser repetidos até que o resultado corresponda
3s expectativas. No entanto, por vezes é (til saltar uma
pergunta e retoma-la no final.
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Imagem 14. Na entrevista, a linha do olho deve estar na sec¢do dourada,
ou seja, na terceira linha superior. Se a linha do olho for mais baixa, a
pessoa parece anormalmente pequena. MUltiplas opgdes de tripé.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)



4.1.3. B-roll: Assegurar configura¢oes de imagem
variadas

Os motivos para o rolo B deveriam ter sido definidos de
antemao no esboco. H4 uma variedade de configuragdes
que podem ser usadas como rolo B (Imagem 15). Os clipes
individuais devem durar pelo menos 30 segundos sem
zoom e panelas, para que possam ser utilizados posterior-
mente na edicdo sem problemas. Os clipes B-Roll podem
incluir:

1. Captagdes longas como abertura de uma cena: No
inicio, o espectador deve obter uma visdo geral do local
da demonstracdo, se for o caso (estabelecer filmagem).
Uma filmagem longa do chdo ou a partir de um drone
é adequada para este fim.

2. Médio de filmagem no escuro: Esta configuracdo é

ideal para fotografias de maquinas, mas pode tornar-

-se aborrecida se usada frequentemente ou por muito
tempo.

3. Detalhes, grandes planos: As captag¢des longas e
médias devem ser complementadas com grandes pla-
nos. Estes podem ser produzidos de diferentes manei-
ras: Aproximando-se com a cdmara ou fazendo zoom
nos detalhes com a teleobjetiva. Uma “action cam”
(cdmara de acdo) montada em maquinas também
oferece perspetivas empolgantes que os participantes
vivos de demonstragBes na exploracdo ndo tém.

4. Material adicional de imagem: Material adicional,
como agricultores em conversacdo, maos no chdo,
plantas, fotografias de paisagem sdo muito Uteis para
editar e melhorar a qualidade do video.

Longo prazo, estabelecendo Médio de filmagem longo

Close-ups com Tele Filmagens

Imagem 15. Virias configuragdes de cdmaras de motivos B-Roll sdo a base para uma edi¢do interessante.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)
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4.1.4 Recomendagoes
Abordagens e ferramentas Apresentadores
1. Indicar claramente o conteddo do video no inicio. 1. Oapresentador deve ser capaz de explicar as coisas
2. Utilizar as transicdes de forma sensata. As transicoes clara e concisamente. Isto poupa muito trabalho na
injustificadas sdo adiadas e os espectadores distraem- p6s-producdo e é o melhor pré-requisito para um video
-se do conteldo real através de uma m3 formatacao. bem sucedido.
3. Utilizar pequenas sec¢des de entrevistas ou pes-
soas que falam. Os telespectadores ocupam-se de Utilizar uma série de intervenientes sempre que pos-
filmagens em movimento e n3o de uma visdo estd- sivel. Pode-se tratar de investigadores, consultores,
tica. Assim, como o movimento é importante para agricultores (incluindo jovens agricultores e agriculto-
envolver o pUblico, apenas utilize pequenas sec¢des ras) 3 quem sdo colocadas questdes relevantes e que
de entrevistas. acrescentam valor a qualquer texto escrito em linha.
4. Utilizar voice overs para narrar um clipe técnico.
Aptidodes e conhecimentos
5. Fornecer subtitulos para tornar o conteido mais
amplamente acessivel. 1. Siga a formacdo em video para se tornar habil. Ou
6. Pense bem sobre o enquadramento do video. O enqua- partilhar experiéncias com outros (ou outros agricul-
dramento do video, incluindo movimento e dindmica, é tores) interessados em produzir videos.
realmente importante para um video bem produzido,
uma vez que pode fazer com que qualquer assunto . Comece com pequenos videos de, no maximo, 2
ganhe vida e aumentar o interesse do publico pela abor- minutos. A edi¢do é o maior desafio para muitos prin-
dagem ou técnica demonstrada. cipiantes, por isso mantenha-o curto no inicio. Para o
7. Utilizar formatos alternativos para apresentar o con- fazer, é necessario restringir o mais possivel o tema. Os
teddo. Por exemplo, pode utilizar mUsica ou gréficos videos curtos sdo também muito menos demorados
no ecrd, que sdo bem ritmados - ndo demasiado longos para as tradugdes.
eincluem a quantidade certa de informacdo. Assequrar
que as miniaturas sdo utilizadas eficazmente. Onde o Mostre os seus videos a um telespectador indepen-
humor apropriado pode ser utilizado para desenhar dente antes de publicar. O telespectador pode apontar
no espectador. ambiguidades e comprimento desnecessario.
8. Os videos devem ser editados e encurtados na
medida do possivel. Isto permite fornecer a quanti- 4. Carregar materiais reqularmente.
dade maxima de informag¢do no periodo minimo de
tempo. O dudio deve ser claro e conciso.
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4.2. EDICAO DO VIDEO

A edicdo é uma parte desafiante para a maioria dos par- 5. Mostrar o video. Mostrar a versdo (quase) terminada
ticipantes, uma vez que tem alguns requisitos sobre o 3 uma pessoa externa. Esta pessoa pode indicar se 0
desempenho do computador. Uma edicdo eficiente tam- video é facil de sequir e compreender, se o compri-
bém requer pratica e disciplina. A edi¢do de um video mento é o correto e se quaisquer partes que necessi-
consiste nos seguintes passos: tem de ser alteradas. Depois destas Gltimas correcdes

terem sido feitas, o video pode ser publicado publica-
1. Corte aspero do A-Roll. Comece com a edi¢do do mente para o publico-alvo.

A-Roll, ou seja, a faixa dos comentarios. Todos os clipes
sdo ouvidos e as melhores versdes sdo selecionadas.
O comentario é estruturado de acordo com os planos
e abreviado ao essencial. Ao encurtar, é aconselhavel . L
fazer vérias corridas e fazer sempre as seguintes per- e T : s ... Y
guntas: Serd esta frase relevante para a compreensdo : 'y - '
do tema? Serd que a sentenc¢a impulsiona a histéria?
Esta etapa demora entre 1 e 4 horas, dependendo da
quantidade de material filmado.

2. Corte fino do A-Roll. Quando o “cadafalso” do A-Roll
estiver no lugar, cortar os erros de ortografia e as
hesitacoes.

3. Inserir o B-Roll. Nesta etapa, selecionar o material de
imagem do B-Roll e coloca-lo sobre a posi¢do apro-
priada do A-Roll. Os cortes do A-Roll serdo cobertos por
estes clipes e assim tornados invisiveis, mas o que foi
dito é clarificado e enfatizado com imagens apropriadas.

4. Fornecer ritmo. Este passo consiste em dar ao filme
um ritmo. Isto significa, por exemplo, determinar a
duracdo das sequéncias de A-roll, decidir quando apa-
recem as imagens de B-roll, ajustar os cortes de B-roll
3o ritmo da voz. Depois desta musica, titulos interme-
didrios e pausas devem também ser inseridos para

queo espectador tenha tem po de recu peraro fé[ego‘ Imagem 16. Disposicdo de A- e B-roll no programa de edi¢do. As imagens do rolo B sdo utilizadas para cobrir
cortes no rolo A e para apoiar visualmente o que foi comentado no rolo A. (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

O filme deve fluir e ndo ter quebras ndo naturais.
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5

Disseminacao de
demonstracoes
virtuais

Existem multiplos canais para a difusdo
dos videos de demonstracao.

N
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5.1. REDES SOCIAIS

As redes sociais s30 uma étima forma de partilhar videos
com um grande nimero de pessoas. Pode ser utilizado
para divulgar materiais audiovisuais a todos os publicos,
mas algumas formas de meios de comunicag¢do social
podem ser mais adequadas a um publico especifico. Por
conseguinte, é importante saber quais as formas de comu-
nicacdo social que o seu publico-alvo utiliza e adaptar a
divulgagdo a este fim.

Videos curtos de 30 sequndos 3 1 minuto podem ser uti-
lizados em plataformas como o Twitter e Instagram para
partilhar um instantdneo de uma pratica ou inovacdo. Se
0 seu video estiver no YouTube e demasiado tempo para
o Twitter, pode simplesmente carregar a introdugdo e criar
um link para a versdo completa no YouTube. Eimportante
utilizar legendas, pois a maioria das pessoas vé videos no
Twitter e no Facebook sem som. Os videos curtos também
podem ser utilizados como uma grande ferramenta pro-
mocional para um evento ou conferéncias de demonstra-
¢d0. No Twitter os videos também podem ser partilhados
por sequidores, ajudando a aumentar os pontos de vista
e as intera¢des com a publicacdo. O Facebook também
pode ser utilizado para partilhar materiais audiovisuais.
Estes podem ser semelhantes a clipes curtos utilizados
no Twitter e Instagram ou videos mais longos em profun-
didade, semelhantes aos dos videos do YouTube.

5.2. CANAIS DO YOUTUBE

Para videos agricolas, a distribuicdo através de YouTube
é recomendada porque é a plataforma mais popular nos
circulos agricolas em comparagdo com o Vimeo ou outras
plataformas de video. Para carregar videos, deve ter o seu
préprio canal ou abrir um novo. Todos os dias, milhares

de novos canais sdo abertos e milhdes de novos videos
sdo carregados. Por conseguinte, sdo necessarios alguns
esforgos para tornar os videos carregados conhecidos e
para asseqgurar uma distribuicdo 6tima.

Particularmente com os canais YouTube recentemente langa-
dos, é dificil gerar muitas vistas no inicio devido ao pequeno
nUmero de subscritores. No inicio, um canal do YouTube
serve mais como um arquivo de videos em linha. A partir

COMO FAZER O SEU
ViDEO DO YOUTUBE MAIS
FACIL DE ENCONTRAR

Escolher um titulo significativo com as pala-
vras-chave mais importantes.

Fornecer uma breve descri¢do sobre o con-
teldo do video. Aqui pode também fornecer
links para mais informacoes.

Especificar palavras-chave como tags e tam-
bém traduzir as mais importantes.

N3o utilize as miniaturas sugeridas pelo
YouTube, mas carregue a sua propria imagem
de ecrd significativa a partir do video. O equi-
pamento de video e o software de edi¢do atual-
mente sdo baratos e faceis de utilizar.
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daqui, os videos devem ser incorporados em websites exis-
tentes e divulgados através de redes de comunicagdo social.
Dependendo do tema, da qualidade dos videos produzidos,
e das redes existentes, pode levar meses, se ndo anos, para

que um novo canal YouTube seja aceite pelo publico.

5.3. REDES

H4 uma variedade de diferentes tipos de redes que podem
ser utilizadas para divulgar materiais audiovisuais a
audiéncias-alvo. Estes incluem grupos agricolas locais,
redes agricolas de demonstracdo nacionais ou regionais,
grupos de investigacdo ou experimentacdo (tais como
Agricultores Inovadores no Reino Unido), grupos consul-
tivos e redes de correio eletrénico/comunicacdo e redes
de parceiros de projeto.

Todos estes tipos de rede sdo dtimos para partilhar videos
3 pessoas que partilham interesses comuns, podendo
assim ajudar a aumentar o impacto do video. Algumas
das redes, tais como as redes de demonstra¢do, podem
também ajudar a elevar o perfil do video ou da 4rea temé-
tica, uma vez que estes agricultores sdo muitas vezes alta-
mente considerados na comunidade/ indUstria agricola
e também entram em contacto com uma variedade de
pessoas em toda a indlstria com quem podem partilhar
um video. As redes também oferecem oportunidades de
explorar novos grupos ou partes interessadas que podem
ndo estar atualmente conscientes de uma préatica ou abor-
dagem especifica. Ao partilhar um video dentro da rede
assegura que todos terdo acesso a0 video e aumenta as
hipéteses de verem o video em comparagdo com a sua
partilha sem utilizarem tais redes.

As redes criadas no 8mbito dos projetos H2020 sdo outra
forma de divulgar videos fora de um projeto ou grupo de



investigacdo, por exemplo, o NEFERTITI. Estas redes per-
mitem uma difusdo mais ampla dos videos, através dos
paises membros, melhorando a troca de conhecimentos
entre os agregados agricolas. Do mesmo modo, 3 Rede
Europeia de Desenvolvimento Rural (ENRD) e respetiva-
mente as Redes Rurais Nacionais (NRN) servem de pla-
taforma para o intercdmbio de informagdo sobre a forma
como 3 politica, programas, projetos e outras iniciativas
de Desenvolvimento Rural estdo a funcionar na pratica
e proporcionam outra através de para a divulgacdo de
videos em toda a Europa.

5.4. A QUINTA VIRTUAL

A prova de conceito PLAID Virtual Farm foi criada por
estudantes da Universidade de Abertay, Dundee, Escécig,
enquanto estudavam para um mestrado em Tecnologia de
Jogos, em conjunto com o pessoal do The James Hutton
Institute.

Durante a investigag¢do para a demonstracdo agricola
Inventario tornou-se evidente que o acesso a demons-
tracdo pode, em alguns casos, ser limitado. O projeto
investigou portanto métodos inovadores de aumentar o
acesso a demonstracdo na exploracdo agricola, uma das
formas é através de demonstragdes virtuais. Os estudantes
desenvolveram um ambiente simulado (Imagem 17) que
representa uma plataforma agricola, que é um passeio
virtual pelo ambiente de uma quinta tipica. Isto pode ser
acedido tanto na web como com auscultadores de reali-
dade virtual (Cartdo) e um telefone Android. Dentro do
ambiente da realidade virtual, é possivel aceder a videos
de inovagdes filmadas tanto em video standard como em
video 360°. Estes videos mostram as inovacdes agricolas
em uso em toda a quinta.

Os videos hospedados podem ser acedidos dentro do
ambiente simulado (Imagem 18) clicando na esfera
quando o indicador esta centrado no video. Isto permite
0 3cesso 30 video e o espectador pode mover-se dentro
do video para obter uma visdo esférica completa que é
omnidirecional. O video pode ser retirado, e 0 espectador
pode continuar a explorar o ambiente simulado usando o
movimento da cabeca para encontrar outros videos.

Os videos podem ser retirados e substituidos em fun¢do
dos requisitos da situagdo. Por exemplo, ao demonstrar
3as criangas os videos podem exibir videos amigos das
criancas, mas ao envolver a comunidade agricola, podem
ser hospedados videos tecnoldgicos apropriados para o
publico.

A quinta virtual tem sido divulgada a varios pUblicos tanto
no Reino Unido como em eventos por toda a Europa. A
natureza visual da tecnologia tem ultrapassado as barrei-
ras linguisticas, 0 que muitas vezes impede a comunicacdo
com grandes multidées sem a presenca de um falante
nativo para traduzir.
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Imagem 17. Ambiente simulado mostrando trator.
(fonte: material disponivel 4.3-PLAID)

Imagem 18. Ambiente simulado que representa esferas de videos 360°
hospedados. (fonte: material disponivel 4.3-PLAID)



6

Avaliacao do impacto
das demonstracoes
virtuais

Quando tiver langado um novo video, provavelmente vai
querer avaliar o desempenho do seu video. A avaliagdo
refere-se a qualquer feedback sobre o video de demonstra-
¢80 que possa ser tido em conta para melhorar os videos
de demonstragdo relacionados, e para saber se atingiu os
objetivos previamente estabelecidos para o seu video. As
métricas de video podem ser Uteis para medir o sucesso do
seu video de demonstracdo. Idealmente, pense nisso antes
de iniciar um novo projeto de video. Esta é sem ddvida a
parte mais importante de todo o processo de video, pois é
3 Unica forma de avaliar o sucesso do seu video.

As métricas de video podem por vezes ser confusas ou
avassaladoras, especialmente se for novo no video. A
escolha para métricas de video especificas é definida
pelos objetivos da sua demonstracdo virtual. O que
esperava alcancar? A partir dai pode ligar métricas espe-
cificas aos seus objetivos e comecar a medir o sucesso.
Recomenda-se medir algumas métricas de video diferen-
tes para obter uma vis3o abrangente do sucesso do seu
video. No entanto, se rastrear tudo, provavelmente ainda
ndo reduziu o suficiente os seus objetivos. Use as suas des-
cobertas para aprender, melhorar e dirigir os seus futuros
projetos de video para maiores sucessos.

Esta seccdo apresenta 7 das métricas de video mais impor-
tantes, e explica como utilizd-las para descobrir como o
seu video de demonstracdo atingiu com sucesso 0s seus
objetivos de demonstracdo (com base em https://www.
skeletonproductions.com/insights/video-metrics).
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6.1. CONTAGEM DE VISUALIZACOES

A métrica mais simples mas mais enganosa de todas. A
contagem de visualizacdes diz-lhe o nimero bruto de
vezes que o seu video foi visto (como seria de esperar).
Basicamente, as suas opinides indicam o alcance do seu
contelido video. Se quiser que o seu video seja visto por
milhdes de pessoas no seu publico-alvo, entdo vai querer
acompanhar as vistas. No entanto, tenha em conta que
as visualiza¢des sdo contadas de forma diferente na web
- por exemplo, no YouTube, uma visualizacdo é contada
uma vez que 30 sequndos de um video tenham sido vistos,
enquanto no Facebook sdo apenas 3 segundos. Portanto,
se colocou o seu video em varios canais, tenha isto em
mente 30 agregar dados.

Se pretende aumentar a sua contagem de visualiza¢do de

video, considere estas dicas:

e Partilhe o seu video com o seu publico, através do cor-
reio eletrdnico e das redes sociais

e Partilhe o seuvideo com os influenciadores relevantes

e Pague para promover 0 seu video em canais onde a
sua audiéncia possa ser encontrada

N&o tome as vistas como o todo e o fim do seu contetido
de video. E bom saber qudo grande é o alcance do seu
video, mas a menos que o seu Unico objetivo para o seu
video fosse difundir a consciéncia, é realmente apenas o
primeiro passo para medir 0 seu suCesso.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. TAXA DE REPRODUCAO

A taxa de reproducdo é a percentagem de visitantes da
pagina que realmente clicaram em reproduzir e comega-
ram 3 ver o seu video.

Esta métrica é uma boa medida de qudo relevante é o seu
conteldo video para o local onde é colocado, e de qudo
bem sucedido é em incitar os visitantes a ver. Se quiser
que uma determinada percentagem do seu publico-alvo
clique em reproduzir no seu video, a taxa de reproducdo
é o nUmero a ter em conta.

Se quiser aumentar a sua taxa de reproducdo, tente o

seqguinte:

* Aumente o tamanho da sua incorporacdo de video ou
mova a sua posi¢do na pagina.

e Escolha uma miniatura mais envolvente, vibrante, ape-
lativa e relevante.

e Alterar a copia em torno do video para garantir que
comunica com precisdo o seu conteldo.

e Mova o seu video para uma pagina diferente - talvez
fosse mais apreciado noutro lugar.

A taxa de reproducdo ndo depende apenas da atrativi-
dade do video, mas também do seu conteido. Um video
que apela amplamente a todos no seu publico-alvo terd
provavelmente uma reprodu¢do mais elevada do que um
video suplementar especializado.

6.3. COMPROMISSO

Esta métrica é uma medida da eficacia do seu video.

O envolvimento de cada espectador mostra-lhe quanto
do seu video eles assistiram, e é expresso como uma
percentagem.

O envolvimento médio, também uma percentagem, diz-
-lhe quanto do seu video todos os espectadores assistiram,
em média. Esta métrica é incrivelmente Util, especialmente
se a vir expressa como um grafico de compromisso que
mostra como o seu publico como um todo assistiu, reviu e
parou de o ver em video. Com estes dados pode comegar
a medir a qualidade e a utilidade dos seus videos.

Estardo os espectadores a assistir até ao fim, tal como
poderiam fazer com uma narrativa orientada por uma
histéria? Ou saltar para ver pecas especificas, como podem
fazer com um video de perguntas e respostas? Se tiver
uma Chamada para A¢do (CTA) no final do seu video, vai
querer que a sua audiéncia a atinja, mas com um gra-
fico de envolvimento poderd perceber que muita da sua
audiéncia estd a descer antes desse ponto.

Para melhorar o envolvimento com o seu video, aqui estdo

algumas recomendacdes:

e Mantenha o seu contetido de video curto, conciso e
claro. Corte tudo o que ndo seja indispensavel.

» Satisfaga as expectativas do seu publico - isto liga-se
3 uma comunicacdo precisa na pagina em torno do
video.

e Preste aten¢do ao seu compromisso médio, e especial-
mente aos graficos de compromisso. Se os espectado-
res pararem de ver em certos pontos, descubra porqué
e mude o seu video.

FARMDEMO - Orientacdes para desenvolvimento de video | 28

O envolvimento é relevante para quase todos os tipos
de video em todos os tipos de indUstria. Afinal de contas,
no final do dia, quer que o seu video seja visto. Basta ter
em mente o objetivo do seu video e estar ciente de que
um envolvimento médio baixo nem sempre é uma coisa
terrivel.

6.4. PARTILHA NAS REDES SOCIAIS

A partilha nas redes sociais mostra o quanto as pessoas
estdo a partilhar o seu conteldo video, geralmente medido
pelo nimero de partilhas através dos canais sociais.

Embora possa parecer ndo significar muito por si so, a par-
tilha nas redes sociais leva a mais visualiza¢des para o seu
video, o que geralmente leva a mais partilha. E também
uma boa medida de como o seu video é apelativo para o
seu publico-alvo (e outros), e de como estdo dispostos a
divulgar a noticia sobre o mesmo. Tudo isto leva a uma
maior consciéncia do seu projeto de demonstracdo, bem
como a uma oportunidade de explorar uma parte maior
do seu publico-alvo.

Se 0 seu objetivo video é atingir a maior audiéncia possivel,

provavelmente concentrar-se-a nesta métrica juntamente

com a contagem de vistas. Pode aumentar a partilha nas

redes sociais sequindo estas dicas:

» Peca aos seus telespectadores para partilharem o seu
contetdo - s6 pedir pode ir muito longe.

e Criar especificamente conteldos para
partilhados.

e Dé o pontapé de saida a partilha do seu video, pas-
sando-o para influenciadores relevantes para o seu
publico-alvo.

serem



Mas nao se limite a prestar aten¢do ao nimero de reto-
ques que recebe. Mantenha também registo dos comen-
tarios que receber sobre o seu video, e se as pessoas estdo
a dizer coisas positivas ou negativas.

6.5. TAXA DE CLIQUES

Outra métrica que ndo é exclusiva do video, a taxa de
cliques (CTR) é a percentagem de espectadores que cli-
cam em qualquer CTA (= Call-To-Action ou “chamada para
a¢d0”) que inclua no seu conteldo de video.

O seu CTR dar-lhe-3 uma indicag¢do do sucesso do seu
video em encorajar os espectadores a tomar medidas.
Claro que ninguém vai clicar na sua CTA se ndo vir o
video o suficiente para o ver, por isso mantenha-se atento
também ao noivado. A métrica da taxa de cliques é mais
importante se estiver a procurar conduzir a sua audiéncia
depois de ver o seu video.

Para melhorar as taxas de clique no seu conteldo video,

sugere-se que:

e Altere asua CTA. Tente colocd-lo num ponto diferente
no seu video, ou tornd-lo visualmente mais apelativo.

e Melhore primeiro o seu compromisso médio, especial-
mente se os espectadores estiverem a descer antes de
chegarem a sua CTA. Quanto mais os seus espectado-
res assistirem ao video, mais provavel é que cliquem.

e Torneasua CTA altamente relevante para o conteido
do seu video.

Certifique-se sempre de que a sua CTA corresponde ao
video em que é colocado, ndo sé deve ser relevante para
o tema do video, mas também deve adequar-se 3o tom
e aspeto do video.

6.6. TAXA DE CONVERSAO

A conversdo é o nUmero de clientes potenciais que ganhou
gragas a uma pe¢a de conteldo de video. Um cliente
potencial é definido como um individuo ou organiza¢do
com interesse no que se estad 3 mostrar. Dependendo das
oportunidades de convers3o no seu sitio, o seu interesse
é expresso através da partilha de informacdes de con-
tacto, como um e-mail-ID, um nimero de telefone, ou até
mesmo um contacto de comunicag¢do social. Este nimero
também pode ser expresso como uma percentagem de
todos os telespectadores que se convertem (a sua taxa
de conversdo).

Esta métrica é um pouco mais complicada de seguir, e
provavelmente envolverd alguma configuracdo através
de um software analitico separado para o seu anfitrido
de video, tal como o Google Analuytics.

A conversdo é uma métrica vital 3 medir se estiver a pro-

duzir videos com o objetivo de aumentar a sua taxa de

conversdo, e portanto ganhar mais clientes potenciais.

Pode melhorar a conversdo com estas dicas:

e Faca o seu video relevante para o que o seu publico-
-alvo quer saber nessa fase do funil

e Fornecer sempre informacdo valiosa; responder as
perguntas do seu publico ou acalmar os seus receios

* Coloque o seu video na 3rea certa do seu site para
ajudar a conduzir as conversoes.
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6.7. FEEDBACK

A métrica chave final é o feedback sobre o seu video, que
aborddmos brevemente na Partilha nas redes sociais. Isto
ndo é um ndmero, mas sim os dados qualitativos que pode
obter ao acompanhar a forma como os espectadores rea-
gem e comentam o seu conteddo video.

Para ter uma verdadeira sensa¢do para a rece¢do do seu
video, terd de ouvir o seu publico-alvo e as comunidades
com as quais se envolve. Mantenha uma nota dos comen-
tarios digitais e presenciais que ouvir. Tente julgar o tom
destes comentdrios, e assim a rea¢do global ao seu video.

Devido a natureza qualitativa do feedback, é dificil sugerir
formas de “melhorar” esta métrica. No entanto, ndo se
esqueca deste lado mais humano dos dados e ndo tenha
medo de os utilizar como prova para criar conteidos video
mais adaptados ao seu plblico-alvo no futuro.
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